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POWER CATEGORY 2021

“コロナ一色"の2020年を経て
先行き不透明な時代を
どう戦うか

“コロナショック"が勃発! 未曾有の変化に直面した1年

●食品：砂糖／低カロリー甘味料／ぽん酢／加工酢／マヨネーズ／つゆ（鍋物つゆ除く）／鍋物つゆ／中華調味料／プレミアム油／ルウカ
レー（ハヤシ除く）／調理済みカレー／お茶漬けの素／さば（瓶詰め缶）／唐揚げ粉／カップ麵／食パン／キムチ／しょうが／中華総菜／塩
こんぶ／グミ・ガム／ファミリーアイス／フレッシュチーズ／らっきょう●酒類：ビール／発泡酒／ワイン（果実酒）／RTD／ウイスキー／生
酒・生貯蔵酒／米焼酎／新ジャンルアルコール飲料●雑貨：軽失禁用品・用具／電子蚊取り器／ラッピングフィルム／アルミホイル／接着
剤／トイレ用芳香剤
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特集●コロナで激変、大進化! 有力各社はこう動く!
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