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●本誌で使用している略語
HC：ホームセンター／HI：ホームインプルーブメント
SC：ショッピングセンター／MD：マーチャンダイジング
SKU：ストック・キーピング・ユニット（絶対単品）
NSC：ネイバーフッド・ショッピングセンター（近隣商圏型SC）
RSC：リージョナル・ショッピングセンター（広域商圏型SC）
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NEW STORE PICTORIAL特集1●激動の一年を勝ち抜く羅針盤

特集2●第11回ダイヤモンド・ホームセンター読者が選ぶ

STORE OF THE YEAR 2014
最も業界に影響を与えた“新店の王者”の称号を得るのは!?
第1位から第19位までの受賞20店舗を一挙紹介
上位入賞店から14年のトレンドを探る

情 報 武 装 で 売 場 を 刺 激 す る
商品と販促の教科書

18
埼玉県さいたま市
カインズホーム浦和美園店

20
神奈川県三浦市
カインズホーム三浦店
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特別インタビュー
カインズ 土屋裕雅社長
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97 REPORT
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100 ZOOM UP!YKK AP
101 ZOOM UP!アース製薬
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連載 商機がみえる!
使えるホームセンター
販促カレンダー

104 BUYER'S GUIDEバイヤーズガイド
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新店調査レポート②
コメリハード＆グリーン原当麻店
特別企画
Golden Hammer of the year 2014

新店戦略レポート②
サンデーホームマート乙供店
新店調査レポート①
島忠ホームズ草加舎人店

新店戦略レポート①
メイクマン浦添本店

コメリの首都圏攻略 戦略業態1号店を徹底分析!

売場貢献度No.1の商品を選定

4号店で基本フォーマット確立 60坪の本格的な食品売場を導入

ハードを徹底強化した新タイプのシマホ

沖縄最大4000坪のHC! 900坪の資材売場などでプロ需要を捉える
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商品戦略大全2014


