
●本誌で使用している略語
HC：ホームセンター／HI：ホームインプルーブメント
SC：ショッピングセンター／MD：マーチャンダイジング
SKU：ストック・キーピング・ユニット（絶対単品）
NSC：ネイバーフッド・ショッピングセンター（近隣商圏型SC）
RSC：リージョナル・ショッピングセンター（広域商圏型SC）
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売場&プロモーション
つい“買いたく”なるを開拓!
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DHC REPORT
①ジョイフル本田富里店で新展開
②女性のためのDIY専門店
　ニコタマに開業
③空家対策特別措置法施行で
　何が変わる?
④注目キーワード
　「リノベパーティ」って何だ!?
⑤最新ヘルストレンド!

20 DHC NEW STORE TABLE
新店情報

21 FAIR & CONFERENCE INFORMATION
ホームセンター業界関連展示会

54
ニュースな言葉を毎号解説
流通最旬キーワード

55 CLOSE-UP SPECIALTY
東京インテリア家具

66
桜井多恵子の
競争に勝つフォーマット作り直し!

68 JAPAN NEWS
国内

69 WORLD NEWS
海外

NEW STORE PICTORIAL特集1●決め手は、店舗が生きるビジネスモデル

特集2

親と子どもに来てもらう!

情 報 武 装 で 売 場 を 刺 激 す る
商品と販促の教科書
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愛知県名古屋市
カインズ名古屋当知店

14
静岡県藤枝市
カインズ藤枝店

16
東京都西東京市
ドイトプロ小金井公園店

71 REPORT
ガーデニング

75 REPORT
カー用品

78 ZOOM UP!
ハイポネックスジャパン

79 ZOOM UP!
日清ペットフード

80
連載 商機がみえる!
使えるホームセンター
販促カレンダー

82 BUYER'S GUIDE
バイヤーズガイド
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特別企画
HCが21世紀を勝ち抜くための実践的成長戦略

SPECIAL INTERVIEW
綿半ホームエイド御堂島司社長

新社長に聞く!
西村ジョイ西村久社長

ラストムーバーアドバンテージで小売業界の勝者になる!

2年間の内部固め終え、成長戦略加速! 出店エリアの拡大と新業態の開発に着手
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「ネット販売」をモノにする


