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●本誌で使用している略語
HC：ホームセンター／HI：ホームインプルーブメント
SC：ショッピングセンター／MD：マーチャンダイジング
SKU：ストック・キーピング・ユニット（絶対単品）
NSC：ネイバーフッド・ショッピングセンター（近隣商圏型SC）
RSC：リージョナル・ショッピングセンター（広域商圏型SC）
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消費増税対応策アンケート調査
追悼
ジョイフル本田創業者 会長
本田昌也さん

表示方式は外税・内税・併記が乱立! 増税が業界再編の呼び水に!?
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