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●本誌で使用している略語
HC：ホームセンター／HI：ホームインプルーブメント
SC：ショッピングセンター／MD：マーチャンダイジング
SKU：ストック・キーピング・ユニット（絶対単品）
NSC：ネイバーフッド・ショッピングセンター（近隣商圏型SC）
RSC：リージョナル・ショッピングセンター（広域商圏型SC）
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情 報 武 装 で 売 場 を 刺 激 す る
商品と販促の教科書

連載
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売場&プロモーション
つい“買いたく”なるを開拓!
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新店情報
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ホームセンター業界関連展示会
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実践力を鍛える! 誌上開講
時岡晤の店長塾
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桜井多恵子の
競争に勝つフォーマット作り直し!
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DHC REPORT
ペット販売の幼齢規制
政治決着へ 他1本
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東京デリカ
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神奈川県大井町
カインズホーム大井松田店

14
山形県尾花沢市
ダイユーエイト尾花沢店

16
大阪府箕面市
アヤハディオ箕面彩都店

73 REPORT
HCの資格

77 REPORT
ガーデニング

80 REPORT
アクアペット
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新連載 現場発!
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連載 商機がみえる!
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販促カレンダー
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特集2●景気低迷下で無限成長を模索する

ホームデポの“奪う”経営
接客・サービス強化とプロ市場攻略の勝算

店舗戦略レポート

ケーヨーデイツー南越谷店
都市型小商圏フォーマット最新店舗に見る店づくり革新!

ホームセンター・ビジネス・レビュー
HCのサービスイノベーションのための
最適店舗レイアウトとシフト作成
特別企画
薬事法改正から3年 どう変わった!? どう変わる!?
ホームセンターのドラッグ売場
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売れない時代に顧客を揺さぶる
需要喚起


