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●本誌で使用している略語
HC：ホームセンター／HI：ホームインプルーブメント
SC：ショッピングセンター／MD：マーチャンダイジング
SKU：ストック・キーピング・ユニット（絶対単品）
NSC：ネイバーフッド・ショッピングセンター（近隣商圏型SC）
RSC：リージョナル・ショッピングセンター（広域商圏型SC）
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連載 商機がみえる!
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DHC SPECIAL

2014年度上期決算
総論／DCMホールディングス／コメリ／コーナン商事／ナフコ／番外編・島忠
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躍進プロショップ

新店戦略レポート

❶ダイユーエイト秋田寺内店
❷山新土浦店
特別インタビュー
ヨーロッパDIY小売業協会・グローバルHIネットワーク事務総長
ジョン・ハバート
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