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●本誌で使用している略語
HC：ホームセンター／HI：ホームインプルーブメント
SC：ショッピングセンター／MD：マーチャンダイジング
SKU：ストック・キーピング・ユニット（絶対単品）
NSC：ネイバーフッド・ショッピングセンター（近隣商圏型SC）
RSC：リージョナル・ショッピングセンター（広域商圏型SC）
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特別インタビュー
ジョイフル本田代表取締役社長矢ケ﨑健一郎

DHC REPORT
安定した成長で企業価値を高める

❶拡大する電子マネー❷PSEマーク不正表示問題❸上新電機のリフォーム事業❹IKEA立川
の売場づくり❺京王アートマン新業態❻イオンリテールシニアシフト2号店❼ゲオ レンタルとリ
ユースの新業態❽買い物場所の使い分け調査
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