
●本誌で使用している略語
HC：ホームセンター／HI：ホームインプルーブメント
SC：ショッピングセンター／MD：マーチャンダイジング
SKU：ストック・キーピング・ユニット（絶対単品）
NSC：ネイバーフッド・ショッピングセンター（近隣商圏型SC）
RSC：リージョナル・ショッピングセンター（広域商圏型SC）
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「住」の論点!
NEW STORE PICTORIAL
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静岡県富士市
カインズ富士宮島店
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福島県南会津町
ダイユーエイト田島店
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茨城県水戸市
山新平須店
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RENEWAL STORE PICTORIAL
千葉県千葉市
ユニハードウェア都賀店


