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●本誌の海外提携雑誌●本誌で使用している略語
●CRM：カスタマー・リレーションシップ・マネジメント
●CVS：コンビニエンス・ストア
●DgS：ドラッグストア
●DS：ディスカウントストア
●ECR：エフィシェント・コンシューマー・レスポンス
●FC：フランチャイズ・チェーン
●FSP：フリークエント・ショッパーズ・プログラム
●GMS：ゼネラル・マーチャンダイズ・ストア
●H＆BC：ヘルス＆ビューティ・ケア（美容健康関連商品）
●HC：ホームセンター
●MD：マーチャンダイジング
●NB：ナショナルブランド
●PB：プライベートブランド
●QR：クイック・レスポンス
●SC：ショッピングセンター
●SKU：ストック・キーピング・ユニット（絶対単品）
●SM：スーパーマーケット（食品スーパー）
●SCM：サプライチェーン・マネジメント
●SuC：スーパーセンター

▶『チェーンストアエイジ』誌の創刊第1号の発刊は1970年4月10日のこと。タブロイド判仕様
で24ページ。毎月2回・第1月曜・第3月曜の発行で、キャッチコピーには「スーパーマーケット・
ボランタリーチェーン・その他各種小売業のためのニュースペーパーマガジン」とあります。年間
購読料は3300円。手元にある1面には「注目よぶサミット・ストアの新方程式」「通産省 小売業
の実態調査」などの文字が躍っています。また、3面には「“ネクタイとズボンと常識人間”」のタイ
トルでダイエーの中内功社長を取り上げています。▶実は、当時の紙名は『チェーンストアエイ
ジニューズ』紙といいました。この「ニューズ」が取れ、現在の『チェーンストアエイジ』誌の名前に
なったのは、1991年4月1日号から。誌名とA4変型版の雑誌形式への変更に、当時の小社内
は賛否両論に分かれたそうです。しかし、その後、誰もがこの変更を称賛するようになりました。▶
そして、次号2015年4月1日号から『ダイヤモンド・チェーンストア』誌へと2回目の誌名変更をす
ることになります。現在の編集方針である「マーケティング＆イノベーションのために」をさらに高く
掲げ、ダイヤモンド社グループの流通専門出版社として内容の充実を図ってまいります。乞うご
期待です。では『ダイヤモンド・チェーンストア』誌でお会いしましょう。
「CSA編集長のBLOG」（検索）でバックナンバーとオリジナル（平日更新）を公開中!
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