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●本誌の海外提携雑誌●本誌で使用している略語
●CRM：カスタマー・リレーションシップ・マネジメント
●CVS：コンビニエンス・ストア
●DgS：ドラッグストア
●DS：ディスカウントストア
●ECR：エフィシェント・コンシューマー・レスポンス
●FC：フランチャイズ・チェーン
●FSP：フリークエント・ショッパーズ・プログラム
●GMS：ゼネラル・マーチャンダイズ・ストア
●H＆BC：ヘルス＆ビューティ・ケア（美容健康関連商品）
●HC：ホームセンター
●MD：マーチャンダイジング
●NB：ナショナルブランド
●PB：プライベートブランド
●QR：クイック・レスポンス
●SC：ショッピングセンター
●SKU：ストック・キーピング・ユニット（絶対単品）
●SM：スーパーマーケット（食品スーパー）
●SCM：サプライチェーン・マネジメント
●SuC：スーパーセンター

いつも『チェーンストアエイジ』誌をご愛読いただき誠にありがとうございます。
編集長の千田直哉です。
さて、本号62Pの広告でご案内のように、1970年の発刊以来、
皆さまにご愛顧いただいております『チェーンストアエイジ』誌は、
2015年4月1日号より、誌名を『ダイヤモンド・チェーンストア』に
変更することになりました。
「マーケティング&イノベーションのために」の編集方針をさらに高く掲げながら、
ダイヤモンド社グループの流通専門出版社として、
これまで以上に充実した各種情報発信と誌面構成に努めてまいります。
今後とも、ご指導ご鞭撻のほどよろしくお願い申し上げます。
「CSA編集長のBLOG」（検索）でバックナンバーとオリジナル（平日更新）を公開中!

編 集 長 の P A P E R  B L O G

The editorial content of Chain Store Age
is in some part translated and adapted
from magazines and newspapers
shown above (published in the United States
of America by Lebher-Friedman Inc.)
under agreement granting
executive Japanese language rights to
such material to DIAMOND-FRIEDMAN CO.,LTD.

ヨークベニマル新上荒川店 .................................................................................53
既存店を改築、「コンビニ使い」に対応
ハーツわかさ（福井県民生協） .....................................................................56
地域の拠点となる「ハーツ」8号店
ローソンツルハドラッグ仙台五橋店 ....................................................58
便利・健康がテーマの業務提携1号店

カテゴリーフォーカス .......................................................................................................99
食用油
ふりかけ
漬物・キムチ
ハム・ソーセージメーカーマーケティング戦略
ワイン販促カレンダー〈春夏〉
機能性ヨーグルト
FOODEX JAPAN 2015の歩き方 ............................................111
展示会リポート ..........................................................................................................................118
パワーコンセプトノート .............................................................................................138
売場づくりのヒント 5月
新製品情報 .....................................................................................................................................142
注目プロモーション ..........................................................................................................143

NEW STORE INFORMATION ......................................................13
新店情報
CSA TOPLINE....................................................................................................................25
●INSIDER ....................................................................................................... 25
通信販売●ネット専業大手が売上拡大、カタログ通販は苦戦
●井本省吾の流通時評 ................................................................................. 26
小売業も海外で稼ぐ時代
●データで見る流通 ....................................................................................... 27
先行き厳しい調剤薬局
健康情報拠点化で生き残りへ
●WORLD ......................................................................................................... 28
カルフール●スマートウォッチ用アプリの
導入実験を開始  ほか
桜井多恵子の
中堅社員のためのチェーンストア理論 ............................................60
第15回●「チェーンストアの組織開発」
樽谷哲也の評伝・渥美俊一「革命一代」第6章 ............145
第137回●緑まぶしく［7］渡邉恒雄回顧録（3）

THE INTERVIEW PLUS 50

40回目を迎える
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日本能率協会 理事長

中村正己


