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激戦区レポート
●東京都東大和市

ヤオコーが今年5月に
旗艦店をオープン
激しい競争の火付け役に

三越伊勢丹フードサービス社長

内田貴之
ス社長

上北台

玉川上水

桜街道

東大和市

●第二中

●第四中

●第五中

●第六小

●第五小

●上宿小（小平）

●中小企業大学校

●桜が丘市民広場

●東大和南高

●桜が丘図書館

●武蔵村山市役所会館

●大南公園

●第二中（武蔵村山）

●小平第十二小

●小平西高●第四中（立川）

●幸小（立川）

玉川上水

柏小（立川市）●

●東大和市役所

●第四小

●第八小
●第十小

●西松屋

第三中●

第四小（武蔵村山）●

市民体育館●

第三小●

向原

小川町

中島町幸町柏町

上水新町

仲原

中央

高木

南街

立野
上北台

緑が丘
学園

大南 桜が丘

砂川町

西武拝島線

西武拝島線

多
摩
モ
ノ
レ
ー
ル

1

2

3

玉川玉玉川玉川玉川上玉川上玉川上玉川玉川玉川上
4

小
5

●

6

0 200 400m

2013

アマゾンの存在感強まる!



Chain Store Age  2013.10.15 29

特別レポート 40

特別レポート 44

NEW STORE REPORT 54

MD EDITION 119

連載

●本誌の海外提携雑誌●本誌で使用している略語
●CRM：カスタマー・リレーションシップ・マネジメント
●CVS：コンビニエンス・ストア
●DS：ディスカウントストア
●ECR：エフィシェント・コンシューマー・レスポンス
●FC：フランチャイズ・チェーン
●FSP：フリークエント・ショッパーズ・プログラム
●GMS：ゼネラル・マーチャンダイズ・ストア
●H＆BC：ヘルス＆ビューティ・ケア（美容健康関連商品）
●HC：ホームセンター
●MD：マーチャンダイジング
●NB：ナショナルブランド
●PB：プライベートブランド
●QR：クイック・レスポンス
●SC：ショッピングセンター
●SKU：ストック・キーピング・ユニット（絶対単品）
●SM：スーパーマーケット（食品スーパー）
●SCM：サプライチェーン・マネジメント
●DgS：ドラッグストア
●SuC：スーパーセンター

▶2020年の東京への五輪誘致決定を商機ととらえ、さまざまなセールを仕掛けたい小売業者
は少なくない。だが、周知のとおり、「オリンピック」という単語や五輪マーク、「がんばれ!ニッポ
ン!」のスローガンなどは日本オリンピック委員会（東京都／竹田恒和会長：JOC）が知的財
産として管理しており、スポンサー企業以外は使えない。▶それは仕方ないのであるが、納得
のいかないのは、「4年に1度の祭典がやってくる」「おめでとう東京」「招致成功おめでとう」「日
本代表、応援します!」などもJOC的には「アウト」ということだ。どれもこれも、“言葉狩り”としか言い
様のない理不尽さを感じざるを得ない。けれども、こうした極度の縛りがあるからこそ、また新しい
知恵も生まれて来ようというもの。頭を切り替え、「一本取られた!」とJOCを唸らせるような販促ア
イデアを捻り出したい。▶そんななかで、突出した威力のある社名を持っているのがOlympic
グループ（東京都／金澤良樹社長）だ。創業は1962年と前回の東京五輪前。IOC（国際オリ
ンピック委員会）が商業主義にシフトする以前に商標をとってしまった先見の明は、「さすが」と
しか言いようがない。同社が次の7年間にどんなセールを実施していくのか、新しい販促アイデ
ア同様、注目したい。
「CSA編集長のBLOG」（検索）でバックナンバーとオリジナル（平日更新）を公開中!
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