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連載

●本誌の海外提携雑誌●本誌で使用している略語
●CRM：カスタマー・リレーションシップ・マネジメント
●CVS：コンビニエンス・ストア
●DS：ディスカウントストア
●ECR：エフィシェント・コンシューマー・レスポンス
●FC：フランチャイズ・チェーン
●FSP：フリークエント・ショッパーズ・プログラム
●GMS：ゼネラル・マーチャンダイズ・ストア
●H＆BC：ヘルス＆ビューティ・ケア（美容健康関連商品）
●HC：ホームセンター
●MD：マーチャンダイジング
●NB：ナショナルブランド
●PB：プライベートブランド
●QR：クイック・レスポンス
●SC：ショッピングセンター
●SKU：ストック・キーピング・ユニット（絶対単品）
●SM：スーパーマーケット（食品スーパー）
●SCM：サプライチェーン・マネジメント
●DgS：ドラッグストア
●SuC：スーパーセンター

▶《早明戦》である。野球でもラグビーでもない。受験者数の《早明戦》である。2010年に明治大学
が早稲田大学を僅差で破って、私立大学受験者数の首位の座を奪取すると、その余勢を駆ってさ
らに差をつけ、2012年は3年連続で1位の座を防衛した。明治大学は、洗練されたキャンパスに加え、
タレントの山下智久さんや俳優の向井理さん、北川景子さん、井上真央さんなどのOB・OGを輩出し
ており、女子高生を中心にイメージもグンと上がっている。▶明治大学の戦術は明快だ。受験者の立
場になり、都内だけではなく各地方で受験をできるようにしたり、「全学部統一入試」として1回の受
験で複数の学科を志望できるようにしたり、入学金の振込期限を遅らせたり…確実に訪れている少
子化の波を正面から受け止め、競争優位に立つための手立てを模索している。もっとも旧態依然と
しているような印象のある学校法人にマーケティング発想を取り込んだことは大変意義深い。▶早
稲田大学のOBの中には「受験生に日和ってまでバンカラな早稲田大学のイメージを壊す必要はな
い」と豪語する者もいる。半面では、「早稲田大学のマーケティングの先生は何をやっているんでしょ
うかね?」と首をひねる小売業経営者のOBもおり、《早明戦》の見方はさまざまだ。確実に言えるの
は、「世の中が変化しているのだから、何かを変えなければいけない」という、普通のことだ。
「CSA編集長のBLOG」（検索）でバックナンバーとオリジナル（毎日更新）を公開中!
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