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●本誌の海外提携雑誌●本誌で使用している略語
●CRM：カスタマー・リレーションシップ・マネジメント
●CVS：コンビニエンス・ストア
●DS：ディスカウントストア
●ECR：エフィシェント・コンシューマー・レスポンス
●FC：フランチャイズ・チェーン
●FSP：フリークエント・ショッパーズ・プログラム
●GMS：ゼネラル・マーチャンダイズ・ストア
●H＆BC：ヘルス＆ビューティ・ケア（美容健康関連商品）
●HC：ホームセンター
●MD：マーチャンダイジング
●NB：ナショナルブランド
●PB：プライベートブランド
●QR：クイック・レスポンス
●SC：ショッピングセンター
●SKU：ストック・キーピング・ユニット（絶対単品）
●SM：スーパーマーケット（食品スーパー）
●SCM：サプライチェーン・マネジメント
●DgS：ドラッグストア
●SuC：スーパーセンター

▶神戸物産（兵庫県）の新代表取締役社長に就任した沼田博和さんは、創業者沼田
昭二前社長の長男で弱冠31歳。同じく代表取締役副社長の田中康弘さんは43歳。沼
田社長は製薬会社、田中副社長はドラッグストアでキャリアを重ね、同社に転職し、徐々
に頭角を現し、トップに就いた。▶3月1日付でカスミの新社長に就任したのは、56歳の藤
田元宏さん。カスミが創業してから初のプロパーからの社長就任。石原俊明前社長か
ら年齢的には7歳若返った。東京大学出身の秀才を新代表取締役副社長に迎えた
のはヤオコー（埼玉県／川野清巳社長）だ。川野幸夫会長の次男、川野澄人さんで36
歳。2001年の入社以来、店長や商品部長、経営改革、営業統括などの職を歴任して2
月21日に就任した。▶4人の共通項は「若い」こと。創業経営者が長くトップに君臨し続
けた流通業界は、ここにきて各社、猛スピードで代替わりが始まっている。新しい動きに
は、波風はつきものだけれども、若い経営者には若い力でトコトン自社、ひいては流通業
界のイノベーションに当たってもらいたい。
「CSA編集長のBLOG」（検索）でバックナンバーとオリジナル（毎日更新）を公開中!
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フレッセイホールディングス
代表取締役社長

植木威行

たいらや代表取締役社長

村上篤三郎
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景気を読む......................................................................................................................................................31
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吉田涙子のアップ・トレンド...........................................................................................................35
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CSA INSIDER.......................................................................................................................................37
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鈴木敏仁のアメリカントレンド...................................................................................................94
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ロイ・ラークのユーロトレンド..........................................................................................................95
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太田美和子の流通英語のABC..............................................................................................96
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東急ストア中目黒本店.......................................................................................................................52
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最大の経営課題は人材育成!
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機動的に進める
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