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●CRM：カスタマー・
リレーションシップ・マネジメント
●CVS：コンビニエンス・ストア
●DgS：ドラッグストア
●DS：ディスカウントストア
●ECR：エフィシェント・
コンシューマー・レスポンス
●FC：フランチャイズ・チェーン
●FSP：フリークエント・
ショッパーズ・プログラム
●GMS：ゼネラル・
マーチャンダイズ・ストア
●HC：ホームセンター

本誌で使用している略語 ● H＆BC：ヘルス＆ビューティ・
ケア（美容健康関連商品）
●MD：マーチャンダイジング
●NB：ナショナルブランド
●PB：プライベートブランド
●QR：クイック・レスポンス
●SC：ショッピングセンター
●SCM：サプライチェーン・
マネジメント
●SKU：ストック・キーピング・
ユニット（絶対単品）
●SM：スーパーマーケット
（食品スーパー）
●SuC：スーパーセンター
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食品●マヨネーズ／つゆ／中華調味料／ごま油／チーズ
／ルウカレー／お茶漬けの素／水産缶詰（マグロ・カツオ以
外）／インスタントカップ麺／食パン／キムチ／グミ／ガム／
ビスケット・クッキー／ヨーグルト／チルドカップ飲料／チル
ド乳飲料／コーラ／緑茶飲料／ミネラルウオーター／スポ
ーツドリンク／牛乳／ドリンク剤／レトルトカレー
酒類●ビール／発泡酒／新ジャンルアルコール飲料／
RTD／ワイン（果実酒）／ウイスキー／ノンアルコールビー
ルテイスト飲料／日本酒
雑貨●ティシュペーパー／トイレ用芳香剤／室内用芳香剤
／防虫剤／除湿剤／ラッピングフィルム／家庭用手袋／接
着剤／園芸用殺虫剤／キャットフード／犬用品・用具／ドッ
グフード
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無添加化粧品、健康食品を軸に
小売業と連携し売上拡大をめざす

ファンケル代表取締役社長

島田和幸


