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少子化でも成長の余地はある!
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NEW STORE REPORT 
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連載

●CRM：カスタマー・
リレーションシップ・マネジメント
●CVS：コンビニエンス・ストア
●DgS：ドラッグストア
●DS：ディスカウントストア
●ECR：エフィシェント・
コンシューマー・レスポンス
●FC：フランチャイズ・チェーン
●FSP：フリークエント・
ショッパーズ・プログラム
●GMS：ゼネラル・
マーチャンダイズ・ストア
●HC：ホームセンター

本誌で使用している略語 ● H＆BC：ヘルス＆ビューティ・
ケア（美容健康関連商品）
●MD：マーチャンダイジング
●NB：ナショナルブランド
●PB：プライベートブランド
●QR：クイック・レスポンス
●SC：ショッピングセンター
●SCM：サプライチェーン・
マネジメント
●SKU：ストック・キーピング・
ユニット（絶対単品）
●SM：スーパーマーケット
（食品スーパー）
●SuC：スーパーセンター
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●TOPICS ..........................................................................................................18
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●WORLD ......................................................................................................... 22
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太田美和子のユーロトレンド ..............................................................................25
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樽谷哲也の評伝・渥美俊一「革命一代」第8章 ............182
第200回●暁天の星［24］安易な総合食品店化を手厳しく批判

MDスペシャル ............................................................................................................................162
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カテゴリーフォーカス ....................................................................................................159
減塩／板チョコ・粒チョコ
パワーコンセプトノート .............................................................................................168
売場づくりのヒント 3月
104週販促カレンダー ..............................................................................................173
店頭プロモーション直前対策決定版！ 2月
新製品情報 .....................................................................................................................................178
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フードスクエアカスミ龍ケ崎中里店 .....................................................37
茨城県南エリアのシェア拡大を図る県内100号店
ライフ氷川台店 ..........................................................................................................................40
ドミナントエリアに新規出店
ピーコックストア豊四季台店 ..............................................................................42
団地内の店舗を移転オープン!
スーパーセンターオークワサウス亀山店 ..................................44
売場面積2000坪超で広域から集客

食品●マヨネーズ／エスニック調味料／ルウカレー／混ぜ
ご飯の素／冷凍米飯加工品／インスタントカップ麺／イン
スタント袋麺／スパゲティ／食パン／キムチ／板チョコ・粒
チョコ／グミ／ガム／ヨーグルト／ファミリーアイス／チルド
カップ飲料／チルド乳飲料／緑茶飲料／牛乳／ドリンク剤
／キャンディ・キャラメル（グミ除く）
酒類●ビール／発泡酒／新ジャンルアルコール飲料／RTD
／ワイン（果実酒）／ウイスキー／ノンアルコールビールテイ
スト飲料／日本酒
雑貨●アルミホイル／ラッピングフィルム／トイレ用芳香剤
／ヘアカラー／園芸用殺虫剤／軽度失禁用品・用具／接着
剤／防虫剤／ティシュペーパー

2017年度上半期
注目カテゴリーランキング特集
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SPECIAL INTERVIEW 28

スーパーマーケット大手3社

トップが語る!
ライフコーポレーション
岩崎高治社長
第6次中計の柱は「人」への投資
本社から店舗に人員を振り向ける
ヤオコー
川野澄人社長
EC全盛時代を勝ち抜くカギは
「チェーンとしての個店経営」の深化
サミット
竹野浩樹社長
売場・接客のレベルを上げ
創造力のあるSMをめざす


