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店舗部門は「IKOCCAエブリイ駅家店」、
商業集積部門は「三井ショッピングパーク ららぽーと湘南平塚」に栄冠!

STORE OF THE YEAR
発表! 第30回ストア・オブ・ザ・イヤー2017

「自社 発 行」で 顧 客をつか む !
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●DS：ディスカウントストア
●ECR：エフィシェント・
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マーチャンダイズ・ストア
●HC：ホームセンター

本誌で使用している略語 ● H＆BC：ヘルス＆ビューティ・
ケア（美容健康関連商品）
●MD：マーチャンダイジング
●NB：ナショナルブランド
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●QR：クイック・レスポンス
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●SCM：サプライチェーン・
マネジメント
●SKU：ストック・キーピング・
ユニット（絶対単品）
●SM：スーパーマーケット
（食品スーパー）
●SuC：スーパーセンター
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業務プロセス改革に手応え
企業規模に合わせて仕組みを変える!

真のバリラを日本に持ち込み
パスタ市場を再活性化する
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