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バイヤー レビュー
需要を生み出す商品力の磨き方
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関西エリアの
需要を深耕
激戦区の店舗から
強さを探る
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●CRM：カスタマー・
リレーションシップ・マネジメント
●CVS：コンビニエンス・ストア
●DgS：ドラッグストア
●DS：ディスカウントストア
●ECR：エフィシェント・
コンシューマー・レスポンス
●FC：フランチャイズ・チェーン
●FSP：フリークエント・
ショッパーズ・プログラム
●GMS：ゼネラル・
マーチャンダイズ・ストア
●HC：ホームセンター

本誌で使用している略語 ● H＆BC：ヘルス＆ビューティ・
ケア（美容健康関連商品）
●MD：マーチャンダイジング
●NB：ナショナルブランド
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●SC：ショッピングセンター
●SCM：サプライチェーン・
マネジメント
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●SM：スーパーマーケット
（食品スーパー）
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食品●マヨネーズ／ルウカレー／お茶漬けの素／冷凍麺／インスタ
ントカップ麺／食パン／ベーコン／キムチ／卵（その他畜産）／グミ／
ガム／ヨーグルト／ファミリーアイス／チルドカップ飲料／チルド乳
飲料／ミネラルウオーター／牛乳／ドリンク剤／シリアル
酒類●ビール／発泡酒／新ジャンルアルコール飲料／RTD／ワイ
ン（果実酒）／ウイスキー／ノンアルコールビールテイスト飲料
雑貨●ウェットティッシュ／トイレ用芳香剤／室内用芳香剤／防虫
剤／除湿剤／ヘアカラー／アルミホイル／ラッピングフィルム／ロー
ソク／接着剤／ティシュペーパー
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