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食品●砂糖／オリゴ糖／マヨネーズ／マーガリン・ファットスプレッ
ド類／ルウカレー／お茶漬けの素／調理用スープ／冷凍ピザ／冷
凍麺／冷凍米飯加工品／インスタントカップ麺／食パン／魚肉ソー
セージ／キムチ／卵（その他畜産）／グミ／ガム／ヨーグルト／ファミ
リーアイス／チルドカップ飲料／チルド乳飲料／ブレンド茶飲料／
ミネラルウオーター／牛乳／ドリンク剤／シリアル
酒類●ビール／発泡酒／新ジャンルアルコール飲料／ノンアルコー
ルビールテイスト飲料／RTD／ワイン（果実酒）／ウイスキー／日
本酒
雑貨●軽度失禁用品・用具／トイレ用芳香剤／室内用芳香剤／防
虫剤／除湿剤／ヘアカラー／ローソク／園芸用殺虫剤／接着剤／
歯ブラシ

2015年度上半期注目カテゴリー
ランキング特集

POWER 
CATEGORY 
2016

●CRM：カスタマー・
リレーションシップ・マネジメント
●CVS：コンビニエンス・ストア
●DgS：ドラッグストア
●DS：ディスカウントストア
●ECR：エフィシェント・
コンシューマー・レスポンス
●FC：フランチャイズ・チェーン
●FSP：フリークエント・
ショッパーズ・プログラム
●GMS：ゼネラル・
マーチャンダイズ・ストア
●HC：ホームセンター

本誌で使用している略語 ●H＆BC：ヘルス＆ビューティ・
ケア（美容健康関連商品）
●MD：マーチャンダイジング
●NB：ナショナルブランド
●PB：プライベートブランド
●QR：クイック・レスポンス
●SC：ショッピングセンター
●SKU：ストック・キーピング・
ユニット（絶対単品）
●SM：スーパーマーケット
（食品スーパー）
●SCM：サプライチェーン・
マネジメント
●SuC：スーパーセンター


