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顧客に近づき、多様な事業で
市場を深耕する

日本一の
GMSをめざす!
●山西泰明社長談話抄録

フジ 代表取締役社長

尾﨑英雄
新規出店、既存店活性化、M&Aで高成長

イズミ

アマゾン参戦!
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コンシューマー・セントリック
（消費者目線）であり続け
持続的な成長めざす

ペルノ・リカール・ジャパン
代表取締役社長

ティム・ペック

●CRM：カスタマー・
リレーションシップ・マネジメント
●CVS：コンビニエンス・ストア
●DgS：ドラッグストア
●DS：ディスカウントストア
●ECR：エフィシェント・
コンシューマー・レスポンス
●FC：フランチャイズ・チェーン
●FSP：フリークエント・
ショッパーズ・プログラム
●GMS：ゼネラル・
マーチャンダイズ・ストア
●HC：ホームセンター

本誌で使用している略語 ●H＆BC：ヘルス＆ビューティ・
ケア（美容健康関連商品）
●MD：マーチャンダイジング
●NB：ナショナルブランド
●PB：プライベートブランド
●QR：クイック・レスポンス
●SC：ショッピングセンター
●SKU：ストック・キーピング・
ユニット（絶対単品）
●SM：スーパーマーケット
（食品スーパー）
●SCM：サプライチェーン・
マネジメント
●SuC：スーパーセンター


