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▶「Eコマースのアマゾン、検索のグーグル、端末デバイスのアッ
プル、ソフトウエアのマイクロソフト…。各社ともに得手とする分野は
異なるが、めざすべき山頂はひとつ。登山ルートが違うだけだ」と持
論を展開するのはKADOKAWA（東京都／松原眞樹社長）の
角川歴彦会長だ。「その証拠に、今や徐 に々事業領域が重なり、
ぶつかりあうようになってきた」。▶そんな中で新興勢力として台頭し
てきたのが動画配信サービス企業のネットフリックス（Netflix）だ。
10月からは日本でも事業をスタートさせる。ネットフリックスの強み
は、映画やドラマといったコンテンツを自ら制作し、ストリーミング配
信してしまうことである。しかもそれら作品が業界の各賞を次 と々受

賞している。▶従来、「われわれはメディア産業ではない」とコンテン
ツ側とは一線を画してきたアマゾンもネットフリックスの勇躍に刺激
を受けた1社だ。同じ世界に足を踏み入れ、作品の制作にも力を
入れ始めた。「（映画やドラマの世界では）これまでの均衡が崩れ、
イノベーションが起ころうとしている」と角川氏は言い、2013年を「動
画配信元年」と名付けた。小売業以外の市場でも、ネット・デジタル
事業者による寡占化の足音がより大きくなっている。

「DCS編集長のBLOG」（検索）でバックナンバーとオリジナル（平
日更新）を公開中!

●CRM：カスタマー・
リレーションシップ・マネジメント
●CVS：コンビニエンス・ストア
●DgS：ドラッグストア
●DS：ディスカウントストア
●ECR：エフィシェント・
コンシューマー・レスポンス
●FC：フランチャイズ・チェーン
●FSP：フリークエント・
ショッパーズ・プログラム
●GMS：ゼネラル・
マーチャンダイズ・ストア
●H＆BC：ヘルス＆ビューティ・ケア

本誌で使用している略語 （美容健康関連商品）
●HC：ホームセンター
●MD：マーチャンダイジング
●NB：ナショナルブランド
●PB：プライベートブランド
●QR：クイック・レスポンス
●SC：ショッピングセンター
●SCM：サプライチェーン・
マネジメント
●SKU：ストック・キーピング・
ユニット（絶対単品）
●SM：スーパーマーケット
（食品スーパー）
●SuC：スーパーセンター
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農地バンク活用で
コメづくりを開始
めざすは地域活性化と農業改革!

2015年7月1日、ファーマインドが誕生!
総合力をフル活用し、
新鮮でおいしい青果を届ける!

イオンアグリ創造代表取締役社長

福永庸明

ファーマインド代表取締役社長

堀内達生


