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社員が成長を実感できる組織へ
人材教育に本腰入れる

東急ストア代表取締役社長

須田清

セブン&アイの倉庫型ネットスーパー専用店舗
1日2000件の注文に対応、

「鮮Do! エブリイ海田店」に栄冠!

年商50億円
めざす

決定! 第28回

ストア・オブ・
ザ・イヤー
2015

▶『ダイヤモンド・チェーンストア』誌への誌名変更第一号はいか
がでしたでしょうか? 特集のテーマである「ウエルネス」（健康寿
命延伸に関わる一切合切）は、万人の希望であり、国策でもある
ため、次の20年間、全産業から注目されること請け合いです。市場
は限りなく巨大です。▶「ストア・オブ・ザ・イヤー2015」も決定しまし
た。記載のとおり、第一位は広島県福山市に本部を構えるエブリイ
（広島県／岡﨑雅廣社長）の「鮮DO! エブリイ海田店」でした。
飛ぶ鳥を落とす勢いの同社は絶好調。2015年6月期中間期決算
における売上高は294億7900万円（対前期比25.8%増）、営業利
益13億200万円（同73.7%増）、経常利益13億2700万円（同

69.7%増）、既存店売上高は同11.2%増。既存店売上高は、消費
税増税が実施された14年4月を挟んで14カ月連続で前年を超え
ています。▶エブリイの強みは「誰とも違うこと」。加工食品や日配
食品は多少欠品があったとしても、省力化を徹底。その分、生鮮
食品や総菜、菓子などを強化することでメリハリをつけています。
「ウエルネス」の分野においても成功するのは、きっと誰とも違う独
自性を持つ企業。やがて現れるであろうこの分野のリーディングカ
ンパニーの取材に、今からわくわくしています。
「DCS編集長のBLOG」（検索）でバックナンバーとオリジナル（平
日更新）を公開中!

●CRM：カスタマー・
リレーションシップ・マネジメント
●CVS：コンビニエンス・ストア
●DgS：ドラッグストア
●DS：ディスカウントストア
●ECR：エフィシェント・
コンシューマー・レスポンス
●FC：フランチャイズ・チェーン
●FSP：フリークエント・
ショッパーズ・プログラム
●GMS：ゼネラル・
マーチャンダイズ・ストア
●H＆BC：ヘルス＆ビューティ・ケア

本誌で使用している略語 （美容健康関連商品）
●HC：ホームセンター
●MD：マーチャンダイジング
●NB：ナショナルブランド
●PB：プライベートブランド
●QR：クイック・レスポンス
●SC：ショッピングセンター
●SKU：ストック・キーピング・
ユニット（絶対単品）
●SM：スーパーマーケット
（食品スーパー）
●SCM：サプライチェーン・
マネジメント
●SuC：スーパーセンター

パ 専用店
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