




　スーパーセンターオークワ南紀店は、今
年の４月21日に改装オープンをした同社
の旗艦店である。映画館や電気量販店を
はじめ、ゴルフや釣り具の専門店、スポー

ツグッズの専門店なども併
設した複合商業施設となっ
ている。周辺にはGMSなど
の競合店があるが、青山事
業部長は「最近の傾向とし
て、GMSも食品を中心とし
たSM化が進んでいるよう
に感じます。しかし、弊社の
スーパーセンターオークワ
は、ワンストップで買物がで
きる店として展開していま
す」と語る。そのため、店内
の専門店のほとんどはス
タッフも運営も、同社が

行っている。少子化や高齢化が進んでい
るからこそ、何でも揃えられる利便性の高
い店として地域住民と密接な関係を築い
ていくための戦略である。
　また、大型店であることで、売場づくりは
さらに重要なポイントとなっている。季節感
や新鮮なイメージをつくり出すことで、来
店客が楽しく買物ができるというプラスの
効果を生む。そのひとつとして、ディスプレ
イコンテストを活用する価値は高いとい
う。KINCHOのようにブランド力のある商
品は、陳列することで季節感やアピール
力を発揮できるうえ、今回のように特別な
売場展開は来店客に対し、マンネリ化を
払拭できるばかりか、買物が楽しい店とい
うイメージを顧客に醸成することもできる。
　同社において、ディスプレイコンテスト
は、いろいろな効果が期待できる施策と
なっていることもあり、青山事業部長は

「今年もこの結果を受け、反省会を行っ
て、もうワンランクアップできる売場づくり
をめざしていきます」と語ってくれた。

　 今 年 の 春に開 催された「 第 3 0 回 
KINCHO V.I.P.陳列コンテスト」で、A
コースKINCHO V.I.P.大賞を受賞したの
は、㈱オークワ（和歌山県和歌山市、神吉
康成社長）のスーパーセン
ターオークワ南紀店であ
る。同社のコンテスト参加
店を統括した住居衣料事
業部の青山拓司事業部長
は「昨年の反省を生かし、
今年は全国１位をねらって
の受賞ですので、格別で
す」と語ってくれた。
　売場の設置場所は、入
口すぐの来店者に一番目
立つ催事スペース。迫力の
ボリューム 感とともに、

「シーズン商品を売るため
の早期展開をお客さまにアピールして、
購入に結びつけること」（青山事業部長）
を重要視したという。そこで、地元の花火
大会をテーマにしたダイナミックな売場づ
くりが行われた。
　花火大会の大型トップボードと、祭りの
屋台で「オークワの夏、日本の夏」をア
ピール。陳列下段にも、さまざまな屋台が
並ぶというこだわりの演出が行われた。さ
らに、花火のイメージを高めるために、大型
トップボードにスポットライトを当てて花火
の明るさを表現。加えて、昨年の反省会
で、「売場の世界観がもうひとつ」という
意見があったことから、今年は床部分にま
でPOPシートなどを敷いて売場の訴求力
をアップした。花火と夏から、KINCHOの
殺虫剤を想起させることで、売上アップに
結びつく売場づくりとなっている。
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ランクアップのための反省会 コンテストを効果的に活用！

地元の「熊野大花火大会」をテーマに、隅 ま々で徹底的にこ
だわった夏イメージの演出が行われている

ディスプレイコンテスト参加を統括したオークワ 住居衣料事業
部 事業部長 青山拓司氏

映画館や電気量販店、自動車用品店などの専門店との複
合商業施設であるスーパーセンターオークワ南紀店

第30回 KINCHO
V.I.P. 陳列コンテスト

AコースKINCHO　V.I.P. 大賞

スーパーセンター
オークワ南紀店

（和歌山県新宮市）

シーズン商品は早期展開が重要！
だからこそ演出や世界観にこだわる！
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